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Este manual reline las herramientas basicas para el
correcto uso y aplicacion gréfica de la marca de la
Facultad de Ciencias agrarias y Alimentarias de la
Universidad Austral de Chile en todas sus posibles
expresiones. Ha sido ideado pensando en las
necesidades de todas aquellas personas responsables
de interpretar, articular, comunicar y aplicar la marca
en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca contribuira
a que consigamos los objetivos de identificacién y
refuerzo de la misma. Ademas, de apoyar el desarrollo
de la linea estrategia de accién de “Elaborar e implementar
un plan de posicionamiento de la Facultad acorde a su
Plan estratégico 2021-2024” declarado en el Eje
estratégico de gestion Institucional. Es un trabajo de
equipo, en el que todos participamos para hacer de la
Facultad de Ciencias Agrarias y Alimentarias de la
Universidad Austral de Chile una gran marca.




1. Valores Corporativos Facultad de
Ciencias agrarias y Alimentarias de la
Universidad Austral de Chile

El objetivo de marca es el proyectar su
imagen, tanto hacia el exterior como hacia
las personas que la integran, en el modo
como se comunica y cémo interactdan
entre éstas. El estilo, la coherencia formal,
en este caso con la Universidad Austral de
Chile y la constancia en las comunicaciones
definen, en dltimo término, su personalidad,
la identidad corporativa que hace
identificable a wuna Facultad entre el
universo de Facultades, Institutos vy
unidades dependientes de la Universidad.

El isotipo estd compuesto por un escudo

cuartelado, muy en sintonia con la
heradldica presente en el logotipo
institucional, con cuatro esmaltes o

divisiones, las cuales estan representadas
por un icono, que simboliza (cuartel rojo) el
cuidado por el medio ambiente, la
sostenibilidad, la sanidad, la siembra y el
suelo. En el cuartel amarillo se simboliza a
través de la espiga de trigo dorado por el
sol, a los alimentos, ademéas de diversos
significados relacionados a la prosperidad,
la fe, el crecimiento y a la cosecha de frutos
(en el amplio espectro

de la interpretacion). El esmalte celeste
con el icono de una silueta bovina y ovina
sobre una pradera, se representa a la
produccion animal, uno de los estandartes
fundadores del quehacer de la Facultad. El
cuartel verde simboliza a la investigacion
y desarrollo ligado a la economia agraria y
la forma de administrar los recursos
disponibles en el ambito agricola y de los
alimentos para satisfacer las necesidades
humanas, wusando la figura de Ila
frambuesa, representando la produccion
de berries en la regién, dentro de un
matraz. Las cuatro divisiones estan
unidas por un simbolo de flechas
circulares que representa la economia
circular y sostenibilidad de la cadena
agroalimentaria, y a su vez define las
relaciones y quehacer de la Facultad, las
cuales coevolucionan en el tiempo como
una Macrounidad.

Otro componente ligado a la marca es el
eslogan el cual hace hincapié en un valor
0 caracteristica, y aclara la mision, visién y
valores de la Facultad. Su uso es distintivo,
resume la cualidad principal de la unidad
y su objetivo es transmitir sentimientos
positivos y establecer confianza con la
comunidad.
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2. Concepto de la Marca

innovacion, tecnologia y modernidad
gue queremos asociar, ademas de una
impecable legibilidad en el uso de
diversasproporciones.

La marca visual de la Facultad de
Ciencias Agrarias y Alimentarias de la
Universidad Austral de Chile se configura
de un isotipo (escudo con 4 cuarteles) y
logotipo (nombre de la Facultad) basado
en la tipografia Helvética en su variante
Condensed, una tipografia de palo seco
gue potencia los valores de
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3. El logotipo

El logotipo es el elemento principal sobre
el que se construye toda la identidad
corporativa. Un disefio que representa los
valores de nuestra marca. El logotipo de la
Facultad de Ciencias Agrarias y Alimentarias
de la Universidad Austral de Chile debera
reproducirse o utilizarse siempre a partir del
master original, este no podra ser
reinterpretado ni redibujado, ni tampoco
podran suprimir o modificar alguno de sus

15 mm.
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elementos originales. El tamafio minimo
para su reproduccion es de 15 mm de
diametro del isotipo o simbolo. Este tendra
la flexibilidad de usarse tanto solo, como
también acompafiado de su eslogan. El
logotipo de la Facultad de Ciencias Agrarias
y Alimentarias de la Universidad Austral

de Chile se podra obtener descargandolo
desde el sitio web de la Facultad.

15 mm.
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3.1. Color, su aplicacion

El color es un componente fundamental
de la identidad visual de la Facultad de
Ciencias Agrarias y Alimentarias de la
Universidad Austral de Chile y contribuye
de manera esencial a sistematizar sus
comunicaciones.

Colores PANTONE

PANTONE"
200 C (U)

PANTONE"
123 C (U)

PANTONE®
293 C (U)

Como colores corporativos se han elegido
la paleta de la marca de la Universidad
Austral de Chile, Pantone 200 (rojo),

Pantone 349 (verde), Pantone 123 (amarillo)
y una variante mas acentuada del Pantone
291 (celeste).

PANTONE® PANTONE"
349 C (U) Black

Colores en modo de cuatricromia CMAN (Cian, Magenta, Amarillo y Negro)

Cian: 0%"
Magenta: 100%
Amarillo: 65%
Negro: 15%

Cian: 0% "
Magenta: 30%
Amarillo: 94%
Negro: 0%

Cian: 60%
Magenta: 15%
Amarillo: 0%
Negro: 20%

Cian: 100%
Magenta: 0%
Amarillo: 83%
Negro: 47%

Cian: 0%

Magenta: 0%
Amarillo: 0%
Negro: 100%

Colores en modo de hexadecimal RGB (Uso en web)

#CE1F38

#F9BA14

#5999C2

#18653A

#1D1D1B




Aplicacion de version negativa sobre fondos planos de color (sistemas
offset, digital, serigrafia, etc.)

Estampado sobre textil Grabado sobre cuero
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3.2. Tipografias, manejo de texto

La tipografia utilizada en el logotipo de la
marca es la fuente Helvética Neue LT Std en
su variante denominada 57 Condensed, y la
fuente utilizada en el eslogan es Helvética
Neue LT Std en su variante denominada

76 Bold ltalic. Ambas tipografias solo
perteneceran y se usaran en el logotipo, y se
implementara una familia tipografica en el
Sistema Gréfico, que dara soporte al manejo
de texto en publicaciones, piezas y formatos
gue se implementen.

La tipografia corporativa para publicaciones
de la Facultad proviene de la familia

Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed

Helvética Neue LT Std, la que se utiliza en
diferentes variantes.

Para poder flexibilizar el uso tipografico,
cuando sea imposible poder utilizar la
familia citada, ya sea en plataformas
informaticas (Windows PC o Mac) y en
plataformas online como sitios web,
RRSS, blogs, etc, se podra hacer uso de la
tipografias Arial y Calibri en sus diferentes
variantes, las cuales son soportadas
universalmente en cualquier Sistema
Operativo y/o Navegador Web que existe
actualmente.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:;!;7%&@€S*

Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i!; ?%&@€S*

Helvetica Neue LT Std 57 Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:;!;2%&@€S*



Helvetica Neue LT Std 67 Medium Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890. ,::1!;7%& @€S*

Helvetica Neue LT Std 67 Medium Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,:i!; ?%&@€S*

Helvetica Neue LT Std 77 Bold Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890.,::i!; ?%&@€S*

Helvetica Neue LT Std 57 Bold Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i!; ?%&@€$*

Helvetica Neue LT Std 45 Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i1é?%&@€S$*

Helvetica Neue LT Std 46 Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890.,;:j!; ?%&@€$*



Helvetica Neue LT Std 65 Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz
1234567890. ,;: 1! ;2% & @€S*

Helvetica Neue LT Std 66 Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890.,;:i!; ?% &@€%$*

Helvetica Neue LT Std 75 Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,::;!; ?%&@ES*

Helvetica Neue LT Std 76 Bold lItalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:i!; ?%&@E€S*

Helvetica Neue LT Std 85 Heavy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890.,::i!s ?%&@E€S*

Helvetica Neue LT Std 85 Heavy ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:j!¢ ?%&Q@€S*



Tipografias alternativas (uso en websites, presentaciones, documentos office)

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890.,;:i!¢, ?%&@E€%*

Arial ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:i!; ?%&@E€%$*

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:i!, ?%&@E€%*

Arial Bold ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:i!¢ ?% & Q@€$*

Arial Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:;!1: 7% &Q€S*



Tipografias alternativas (uso en websites, presentaciones, documentos office)

Calibri Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890.,;:1 1 ?%&@€S*

Calibri Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i ¢ ?%&@€S*

Calibri Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i1i ?%& @€5*

Calibri Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890.,;:i 16 ?%&@€S*

Calibri Bold Italic
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqgrstuvwxyz
1234567890.,;:i1¢é ?% &@€S *



3.3. Aplicacion en soportes

Fondos simples

Es muy importante que el fondo no
perturbe el reconocimiento de la
marca, para asegurar asi el impacto
visual procurado desde su creacion. La
implementacion de las normativas del uso
del color debera ser muy cuidadosa.

En esta pagina se presentan -a modo de
ejemplo- algunas aplicaciones incorrectas
que deberéan evitarse a fin de proteger la
integridad de la marca. También se indica
su correcta aplicacion.

De aqui se desprenderan otras aplicaciones
que el responsable de marca debera
detectar oportunamente para preservar

la identidad de la marca de la Facultad
de Ciencias Agrarias y Alimentarias de la
Universidad Austral de Chile.

1. El uso de transparencias, degradés,

efectos o alteraciones del color no esta
permitido. La marca debera utilizarse en su
version color.

2 y 3. Sobre fondos no institucionales
debera aplicarse la version pluma de la
marca.




Fondos complejos

Es posible que sea necesario reproducir
la marca sobre fondos no plenos, de gran
complejidad (por ejemplo, fotografias o
tramas). En estas circunstancias es muy
importante que el fondo no perturbe el
reconocimiento de la marca, para mantener
asi su impacto visual.

Liversichul r""]

Austral ce Chile

AR ASNNLE | TSN

ESCUELA DE
GRADUADOS DE LA

En los casos en que la legibilidad de la
marca se vea comprometida, ésta podra
aplicarse con un borde blanco para que
contraste sobre el fondo. Si la fotografia
es lo suficientemente homogénea y no
perturba el reconocimiento de la marca, el
borde no sera necesario.

Lrivrkh
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Facultad de Ciencias Agrarias y Alimentarias

2021 - 2024



4, Sistema grafico

Corresponde a los diversos elementos
que componen los Valores Corporativos
marca de la Facultad de Ciencias Agrarias
y Alimentarias de la Universidad Austral de
Chile (isotipo, eslogan y logo).

El sistema debe estar ordenado bajo
una secuencia ldgica, y cada uno de
sus elementos debe responder al
objetivo de la comunicacion. En un
buen sistema no sobran ni faltan
elementos si son utilizados de manera
correcta.

El sistema grafico se deriva de la marca
de la Facultad de Ciencias Agrarias y
Alimentarias de la Universidad Austral
de Chile y sus colores (previamente
establecidos en este documento).

Logo de la Facultad de Ciencias

Agrarias 'y Alimentarias de la

Universidad Austral de Chile

El logo debe ir en cada una de las piezas
que se realizan, ya que es el elemento
esencial de la identidad del sello. En todas
sus aplicaciones debe destacarse visible y
claramente privilegiado. Se incluye en la
parte derecha o izquierda, indistintamente
arriba o abajo de la pieza, tratando siempre
de darle protagonismo en la geometria del
formato.

La configuracién de los elementos de la
marca de la Facultad de Ciencias Agrarias
y Alimentarias de la Universidad Austral de
Chile es Unica no aceptandose alteraciones
de alineacion, formato o tipografia. La
Unica excepcién que queda cuestionada

es el uso o no uso del eslogan junto al
logotipo.

La marca de la Facultad de Ciencias
Agrarias y Alimentarias de la Universidad
Austral de Chile no acepta interpretaciones,
teniendo que aplicarse siempre en su
formato original. Es obligatorio su uso en
cada uno de los elementos que se realicen.

El logotipo de la Facultad de Ciencias
Agrarias y Alimentarias de la Universidad
Austral de Chile se podra obtener
descargandolo en el sitio web de Ia
Facultad.

Normas para el buen uso del sistema
grafico

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca se tienen
que seguir una serie de nhormas genéricas.

El valor de una marca depende en gran
medida de la disciplina en su aplicacion.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje
visual de la marca es fundamental evitar los
efectos contraproducentes en su aplicacion.
Un uso desordenado de la

identidad visual crea confusién, y repercute
muy negativamente en el perfil de la marcay
en la percepcion que el publico ha de tener
de sus valores y servicios. Ordenar y aplicar
de forma correcta el logotipo es garantia de
gue transmitira perfectamente la jerarquia
dentro del conjunto de la imagen
corporativa.



4.1. Papeleria

La papeleria institucional transmite
eficazmente la identidad visual de la
marca de la Facultad de Ciencias Agrarias
y Alimentarias de la Universidad Austral
de Chile. En esta pagina se presentan los
modelos basicos de papel membrete y

Hoja Carta membreteada

Universdad %

Q.53
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% C Anlo

tarjetas personales.

De estos lineamientos generales de la
papeleria podran derivarse otros, aunque
siempre manteniendo el espiritu que guio
su creacion.

Campus Isla Teja

Valdivia - Chile

Teléfono: +56 63 222 1237
E-mail: fagro@uach.cl
https://agrarias.uach.cl/

Tarjeta de presentacion

L
"~ ) ALEJANDRO BRAVO C.
; LR . Director de Proyectos
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Campus Isla Teja

Valdivia - Chile
I'nrors (2 “ Teléfono: +56 63 222 1237
Austral e cai E-mail: fagro@uach.cl
https://agrarias.uach.cl/
n
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https://agrarias.uach.cl/

Campus Isla Teja

Valdivia - Chile

Teléfono: +56 63 222 1237
E-mail: fagro@uach.cl
https://agrarias.uach.cl/

Carpeta
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4.2. Via publica, publicidad
exterior y gigantografias

Se considera publicidad exterior aquella
que utiliza lugares publicos para
desarrollarse y va dirigida a un publico
indeterminado. Esta formada por carteles,
vallas publicitarias, monumentales, rotulos,
banderas, pasacalles, pendones y todos
aquellos soportes que se instalan en
lugares publicos o donde se desarrollan
eventos culturales, encuentros publicos o
privados.

La publicidad exterior constituye un
valioso complemento a las campafas
publicitarias lanzadas en otros medios de
comunicacion: television, radio, prensa.

Penddn

En este sentido, la publicidad en el exterior
constituye un buen recordatorio de los
mensajes lanzados en otros soportes 'y

un importante refuerzo de los mismos.
Vallas y carteles se colocan en la calle
junto a establecimientos comerciales,
instituciones, etc., por lo que se pueden
considerar el Ultimo impacto que recibe el
consumidor o publico. Salvo en recintos
cerrados, se trata de un medio activo las
veinticuatro horas del dia los siete dias de la
semana. Colocada en lugares estratégicos
consigue que su publico objetivo tenga un
gran nimero de impactos.

Monumental (carretera, via publica urbana)

.
Universidad

Austral de

0a ¢
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‘ fac_cs_agrarias_uach ‘ Facultad de Ciencias
Agrarias y Alimentarias

UACh

cienciasagrariasvaldivia

https://agrarias.uach.cl/
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4.3. Articulos publicitarios o

Merchandising

¢Qué significa el término
‘merchandising’?

El término “merchandising”, es el resultado
de unir el sustantivo “merchandise”, que
significa “mercancia” y el radical “ing”,

gue expresa la accion, es decir, la accion
mediante la cual se pone el producto en
poder del consumidor, por ello podemos
definir el “merchandising” diciendo que:

“Es el conjunto de técnicas
encaminadas a poner los productos
a disposicion del consumidor,
obteniendo una rentabilidad a la
inversion”,

Liderando la Sostenibilidad Agroalimentaria %
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¢Para qué sirve el ‘merchandising’?
Para poder seguir argumentando e influir
sobre el publico de forma constante. Los
comercios del mafiana tenderan a sustituir
en las ventas la argumentacion verbal por
la visual. Un buen Plan de “merchandising”
permite que el propio producto se presente
y ofrezca mejor al cliente, en conclusién, el
“merchandising” sirve para posicionar mas y
mejor de forma directa.

De esta forma se pretende introducir la
marca de la Facultad de Ciencias Agrarias
y Alimentarias de la Universidad Austral de
Chilen y dar “presencia” constante a través
de un sistema de productos que ganen
terreno difundiendo nuestro sello.

o
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Contacto

https://agrarias.uach.cl/

ﬂ E @ +56 63 222 1237 [><] fagro@uach.cl

cienciasagrariasvaldivia fac_cs_agrarias_uach Facultad de Ciencias
Agrarias y Alimentarias
UACh
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