
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Manual de Normas 

Gráficas Marca Facultad de 

Ciencias Agrarias y Alimentarias de 

la Universidad Austral de Chile 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Este manual reúne las herramientas básicas para el 

correcto uso y aplicación gráfica de la marca de la 

Facultad de Ciencias agrarias y Alimentarias de la 

Universidad Austral de Chile en todas sus posibles 

expresiones. Ha sido ideado pensando en las 

necesidades de todas aquellas personas responsables 

de interpretar, articular, comunicar y aplicar la marca 

en sus diferentes ámbitos. 

 
El correcto y consistente uso de la marca contribuirá 

a que consigamos los objetivos de identificación y 

refuerzo de la misma. Además, de apoyar el desarrollo 

de la línea estrategia de acción de “Elaborar e implementar 

un plan de posicionamiento de la Facultad acorde a su 

Plan estratégico 2021-2024” declarado en el Eje 

estratégico de gestión Institucional. Es un trabajo de 

equipo, en el que todos participamos para hacer de la 

Facultad de Ciencias Agrarias y Alimentarias de la 

Universidad                  Austral de Chile una gran marca. 



1. Valores Corporativos Facultad de 
Ciencias agrarias y Alimentarias de la 
Universidad Austral de Chile 

 

El objetivo de marca es el proyectar su 

imagen, tanto hacia el exterior como hacia 

las personas que la integran, en el modo 

como se comunica y cómo interactúan 

entre éstas. El estilo, la coherencia formal, 

en este caso con la Universidad Austral de 

Chile y la constancia en las comunicaciones 

definen, en último término, su personalidad, 

la identidad corporativa que hace 

identificable a una Facultad entre el 

universo de Facultades, Institutos y 

unidades dependientes de la Universidad. 

 
El isotipo está compuesto por un escudo 

cuartelado, muy en sintonía con la 

heráldica presente en el logotipo 

institucional, con cuatro esmaltes o 

divisiones, las cuales están representadas 

por un icono, que simboliza (cuartel rojo) el 

cuidado por el medio ambiente, la 

sostenibilidad, la sanidad, la siembra y el 

suelo. En el cuartel amarillo se simboliza a 

través de la espiga de trigo dorado por el 

sol, a los alimentos, además de diversos 

significados relacionados a la prosperidad, 

la fe, el crecimiento y a la cosecha de frutos 

(en el amplio espectro 

de la interpretación). El esmalte celeste 

con el icono de una silueta bovina y ovina 

sobre una pradera, se representa a la 

producción animal, uno de los estandartes 

fundadores del quehacer de la Facultad. El 

cuartel verde simboliza a la investigación 

y desarrollo ligado a la economía agraria y 

la forma de administrar los recursos 

disponibles en el ámbito agrícola y de los 

alimentos para satisfacer las necesidades 

humanas, usando la figura de la 

frambuesa, representando la producción 

de berries en la región, dentro de un 

matraz. Las cuatro divisiones están 

unidas por un símbolo de flechas 

circulares que representa la economía 

circular y sostenibilidad de la cadena 

agroalimentaria, y a su vez define las 

relaciones y quehacer de la Facultad, las 

cuales coevolucionan en el tiempo como 

una Macrounidad. 

 
Otro componente ligado a la marca es el 

eslogan el cual hace hincapié en un valor 

o característica, y aclara la misión, visión y 

valores de la Facultad. Su uso es distintivo, 

resume la cualidad principal de la unidad 

y su objetivo es transmitir sentimientos 

positivos y establecer confianza con la 

comunidad. 

 

 



2. Concepto de la Marca 
 
 
 
 
 
 

La marca visual de la Facultad de 

Ciencias Agrarias y Alimentarias de la 

Universidad Austral de Chile se configura 

de un isotipo (escudo con 4 cuarteles) y 

logotipo (nombre de la Facultad) basado 

en la tipografía Helvética en su variante 

Condensed, una tipografía de palo seco 

que potencia los valores de 

innovación, tecnología y modernidad 

que queremos asociar, además de una 

impecable legibilidad en el uso de 

diversas proporciones. 
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3. El logotipo 
 
 
 
 
 
 

El logotipo es el elemento principal sobre 

el que se construye toda la identidad 

corporativa. Un diseño que representa los 

valores de nuestra marca. El logotipo de la 

Facultad de Ciencias Agrarias y Alimentarias 

de la Universidad Austral de Chile deberá 

reproducirse o utilizarse siempre a partir del 

master original, este no podrá ser 

reinterpretado ni redibujado, ni tampoco 

podrán suprimir o modificar alguno de sus 

elementos originales. El tamaño mínimo 

para su reproducción es de 15 mm de 

diámetro del isotipo o símbolo. Este tendrá 

la flexibilidad de usarse tanto solo, como 

también acompañado de su eslogan. El 

logotipo de la Facultad de Ciencias Agrarias 

y Alimentarias de la Universidad Austral 

de Chile se podrá obtener descargándolo 

desde el sitio web de la Facultad. 

 
 
 
 

 

  
Liderando la Sostenibilidad 

Agroalimentaria 

 
 
 
 
 
 
 

 

Liderando la Sostenibilidad 
Agroalimentaria 

15 mm. 15 mm. 

15 mm. 



PANTONE
®

 

200 C (U) 

PANTONE
®

 

123 C (U) 

PANTONE
®

 

293 C (U) 

PANTONE
®

 

349 C (U) 

PANTONE
®

 

Black 

Cian: 0% 
®

 

Magenta: 100% 

Amarillo: 65% 

Negro: 15% 

Cian: 0% 
®

 

Magenta: 30% 

Amarillo: 94% 

Negro: 0% 

Cian: 60%
®

 

Magenta: 15% 

Amarillo: 0% 

Negro: 20% 

Cian: 100%
® 

Magenta: 0% 

Amarillo: 83% 

Negro: 47% 

Cian: 0% 
®

 

Magenta: 0% 

Amarillo: 0% 

Negro: 100% 

#CE1F38 #F9BA14 #5999C2 #18653A #1D1D1B 

3.1. Color, su aplicación 
 
 
 
 
 
 

El color es un componente fundamental  

de la identidad visual de la Facultad de 

Ciencias Agrarias y Alimentarias de la 

Universidad Austral de Chile y contribuye 

de manera esencial a sistematizar sus 

comunicaciones. 

Como colores corporativos se han elegido 

la paleta de la marca de la Universidad 

Austral de Chile, Pantone 200 (rojo), 

Pantone 349 (verde), Pantone 123 (amarillo) 

y una variante más acentuada del Pantone 

291 (celeste). 

 
 

Colores PANTONE 

 

 

Colores en modo de cuatricromía CMAN (Cian, Magenta, Amarillo y Negro) 

 

 

Colores en modo de hexadecimal RGB (Uso en web) 

 



Aplicación de versión negativa sobre fondos planos de color (sistemas 

offset, digital, serigrafía, etc.) 
 

 

Estampado sobre textil Grabado sobre cuero 

Grabado sobre metal Grabado sobre madera 

 



3.2. Tipografías, manejo de texto 
 
 
 
 
 
 

La tipografía utilizada en el logotipo de la 

marca es la fuente Helvética Neue LT Std en 

su variante denominada 57 Condensed, y la 

fuente utilizada en el eslogan es Helvética 

Neue LT Std en su variante denominada 

76 Bold Italic. Ambas tipografías sólo 

pertenecerán y se usarán en el logotipo, y se 

implementará una familia tipográfica en el 

Sistema Gráfico, que dará soporte al manejo 

de texto en publicaciones, piezas y formatos 

que se implementen. 

 
La tipografía corporativa para publicaciones 

de la Facultad proviene de la familia 

Helvética Neue LT Std, la que se utiliza en 

diferentes variantes. 

 
Para poder flexibilizar el uso tipográfico, 

cuando sea imposible poder utilizar la 

familia citada, ya sea en plataformas 

informáticas (Windows PC o Mac) y en 

plataformas online como sitios web, 

RRSS, blogs, etc, se podrá hacer uso de la 

tipografías Arial y Calibrí en sus diferentes 

variantes, las cuales son soportadas 

universalmente en cualquier Sistema 

Operativo y/o Navegador Web que existe 

actualmente. 

 
 
 

Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed Oblique 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 57 Condensed 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 



Helvetica Neue LT Std 67 Medium Condensed 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 67 Medium Condensed Oblique 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 77 Bold Condensed 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 57 Bold Condensed Oblique 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 45 Light 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 

 

Helvetica Neue LT Std 46 Light Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 



Helvetica Neue LT Std 65 Medium 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 66 Medium Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 75 Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 76 Bold Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 85 Heavy 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Helvetica Neue LT Std 85 Heavy Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 



 
 
 
 

 

Tipografías alternativas (uso en websites, presentaciones, documentos office) 
 

Arial Regular 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Arial Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Arial Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Arial Bold Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 
 

Arial Black 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 



 

 

 

 

Tipografías alternativas (uso en websites, presentaciones, documentos office) 

 

Calibrí Light 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 

 

Calibrí Regular 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 

 

Calibrí Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 

 

Calibrí Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 

 

Calibrí Bold Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890.,;:¡!¿?%&@€$* 



3.3. Aplicación en soportes 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.- 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2.- 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.- 

Fondos simples 

Es muy importante que el fondo no 

perturbe el reconocimiento de la 

marca, para asegurar así el impacto 

visual procurado desde su creación. La 

implementación de las normativas del uso 

del color deberá ser muy cuidadosa. 

 
En esta página se presentan -a modo de 

ejemplo- algunas aplicaciones incorrectas 

que deberán evitarse a fin de proteger la 

integridad de la marca. También se indica 

su correcta aplicación. 

De aquí se desprenderán otras aplicaciones 

que el responsable de marca deberá 

detectar oportunamente para preservar 

la identidad de la marca de la Facultad 

de Ciencias Agrarias y Alimentarias de la 

Universidad Austral de Chile. 

 
1. El uso de transparencias, degradés, 

efectos o alteraciones del color no está 

permitido. La marca deberá utilizarse en su 

versión color. 

2 y 3. Sobre fondos no institucionales 

deberá aplicarse la versión pluma de la 

marca. 
 

 

 
 

 

 
 
 
 

 



 
 
 
 

 

Fondos complejos 

Es posible que sea necesario reproducir 

la marca sobre fondos no plenos, de gran 

complejidad (por ejemplo, fotografías o 

tramas). En estas circunstancias es muy 

importante que el fondo no perturbe el 

reconocimiento de la marca, para mantener 

así su impacto visual. 

En los casos en que la legibilidad de la 

marca se vea comprometida, ésta podrá 

aplicarse con un borde blanco para que 

contraste sobre el fondo. Si la fotografía 

es lo suficientemente homogénea y no 

perturba el reconocimiento de la marca, el 

borde no será necesario. 
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4. Sistema gráfico 
 
 
 
 
 
 

Corresponde a los diversos elementos 

que componen los Valores Corporativos 

marca de la Facultad de Ciencias Agrarias 

y Alimentarias de la Universidad Austral de 

Chile (isotipo, eslogan y logo). 

 
El sistema debe estar ordenado bajo 

una secuencia lógica, y cada uno de 

sus elementos debe responder al 

objetivo de la comunicación. En un 

buen sistema no sobran ni faltan 

elementos si son utilizados de manera 

correcta. 

 
El sistema gráfico se deriva de la marca 

de la Facultad de Ciencias Agrarias y 

Alimentarias de la Universidad Austral 

de Chile y sus colores (previamente 

establecidos en este documento). 

 
Logo de la Facultad de Ciencias 

Agrarias y Alimentarias de la 

Universidad Austral de Chile 

El logo debe ir en cada una de las piezas 

que se realizan, ya que es el elemento 

esencial de la identidad del sello. En todas 

sus aplicaciones debe destacarse visible y 

claramente privilegiado. Se incluye en la 

parte derecha o izquierda, indistintamente 

arriba o abajo de la pieza, tratando siempre 

de darle protagonismo en la geometría del 

formato. 

 
La configuración de los elementos de la 

marca de la Facultad de Ciencias Agrarias 

y Alimentarias de la Universidad Austral de 

Chile es única no aceptándose alteraciones 

de alineación, formato o tipografía. La 

única excepción que queda cuestionada 

es el uso o no uso del eslogan junto al  

logotipo. 

 
La marca de la Facultad de Ciencias 

Agrarias y Alimentarias de la Universidad 

Austral de Chile no acepta interpretaciones, 

teniendo que aplicarse siempre en su 

formato original. Es obligatorio su uso en 

cada uno de los elementos que se realicen. 

 
El logotipo de la Facultad de Ciencias 

Agrarias y Alimentarias de la Universidad 

Austral de Chile se podrá obtener 

descargándolo en el sitio web de la 

Facultad. 

 

Normas para el buen uso del sistema 

gráfico 

Para evitar resultados no deseados en la 

puesta en práctica de la marca se tienen 

que seguir una serie de normas genéricas. 

 
El valor de una marca depende en gran 

medida de la disciplina en su aplicación. 

 
Con el objetivo de no debilitar el mensaje 

visual de la marca es fundamental evitar los 

efectos contraproducentes en su aplicación. 

Un uso desordenado de la 

identidad visual crea confusión, y repercute 

muy negativamente en el perfil de la marca y 

en la percepción que el público ha de tener 

de sus valores y servicios. Ordenar y aplicar 

de forma correcta el logotipo es garantía de 

que transmitirá perfectamente la jerarquía 

dentro del conjunto de la imagen 

corporativa. 
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4.1. Papelería 
 
 
 
 
 
 

La papelería institucional transmite 

eficazmente la identidad visual de la 

marca de la Facultad de Ciencias Agrarias 

y Alimentarias de la Universidad Austral 

de Chile. En esta página se presentan los 

modelos básicos de papel membrete y 

tarjetas personales. 

 
De estos lineamientos generales de la 

papelería podrán derivarse otros, aunque 

siempre manteniendo el espíritu que guió 

su creación. 

 

Hoja Carta membreteada 
 

mailto:fagro@uach.cl
mailto:fagro@uach.cl
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Sobre americano 

Carpeta 
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4.2. Vía pública, publicidad 
exterior y gigantografías 

 
 
 

 
Se considera publicidad exterior aquella 

que utiliza lugares públicos para 

desarrollarse y va dirigida a un público 

indeterminado. Está formada por carteles, 

vallas publicitarias, monumentales, rótulos, 

banderas, pasacalles, pendones y todos 

aquellos soportes que se instalan en 

lugares públicos o donde se desarrollan 

eventos culturales, encuentros públicos o 

privados. 

 
La publicidad exterior constituye un 

valioso complemento a las campañas 

publicitarias lanzadas en otros medios de 

comunicación: televisión, radio, prensa. 

 
En este sentido, la publicidad en el exterior 

constituye un buen recordatorio de los 

mensajes lanzados en otros soportes y 

un importante refuerzo de los mismos. 

Vallas y carteles se colocan en la calle 

junto a establecimientos comerciales, 

instituciones, etc., por lo que se pueden 

considerar el último impacto que recibe el 

consumidor o público. Salvo en recintos 

cerrados, se trata de un medio activo las 

veinticuatro horas del día los siete días de la 

semana. Colocada en lugares estratégicos 

consigue que su público objetivo tenga un 

gran número de impactos. 

 

 

Pendón Monumental (carretera, vía pública urbana) 
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Bandera, banner 
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4.3. Artículos publicitarios o 
Merchandising 

 
 
 

 
¿Qué significa el término 

‘merchandising’? 

El término “merchandising”, es el resultado 

de unir el sustantivo “merchandise”, que 

significa “mercancía” y el radical “ing”, 

que expresa la acción, es decir, la acción 

mediante la cual se pone el producto en 

poder del consumidor, por ello podemos 

definir el “merchandising” diciendo que: 

 
“Es el conjunto de técnicas 

encaminadas a poner los productos 

a disposición del consumidor, 

obteniendo una rentabilidad a la 

inversión”. 

 

¿Para qué sirve el ‘merchandising’? 

Para poder seguir argumentando e influir 

sobre el público de forma constante. Los 

comercios del mañana tenderán a sustituir 

en las ventas la argumentación verbal por 

la visual. Un buen Plan de “merchandising” 

permite que el propio producto se presente 

y ofrezca mejor al cliente, en conclusión, el 

“merchandising” sirve para posicionar más y 

mejor de forma directa. 

 
De esta forma se pretende introducir la 

marca de la Facultad de Ciencias Agrarias 

y Alimentarias de la Universidad Austral de 

Chilen y dar “presencia” constante a través 

de un sistema de productos que ganen 

terreno difundiendo nuestro sello. 
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